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Présentation d'Aviva P

Aviva était a la recherche d’idées publicitaires médiatiques pour promouvoir et
soutenir le programme du Fonds communautaire Aviva, ainsi qu’'a mettre en valeur
trois segments différents (soumission de projet, période de votation, annonce des
gagnants) afin de maximiser la portée et la notoriété.

Objectifs
e Renforcer la notoriété et I'engagement — percée et impact
» Etre convaincant et pertinent pour le marché québécois

Public cible

* Adultes entre 25 et 54 ans
» Etudiants actifs et partisans de Enfants Entraide/Unis pour I'action
» Membres d’organismes de bienfaisances et sans but lucratif
» Commissions scolaires/organismes communautaires

Période

e 19 septembre 2010 & janvier 2011

Marchés
e Ontario, Québec, Alberta, Colombie-Britannique
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Analyse de cas : Aviva S i

L'idée
« Une campagne virale destinée a promouvoir le Fonds communautaire Aviva de
1 M$.

Le début

 Les fournisseurs médias ont été informés individuellement par une plateforme (en
ligne et diffusée).

Le déploiement

« QMi estrevenu a I'agence avec une offre globale et a proposé I'idée au Directeur
de compte du groupe plutdt que de la présenter a I'acheteur de plateforme en
particulier.

L'approche

« Tirer profit de toutes les plateformes avec quelques fournisseurs média clés pour
apporter la meilleure valeur et la meilleure intégration possible.
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Aviva et QMi Ventes : un partenariat S e

Deux concepts indépendants et compatibles ont été élaborés pour les francophones et les
anglophones.

« AU Québec, nous avons misé sur nos forces en utilisant Salut Bonjour et la reporter
communautaire et de météo Anouk Meunier pour lier le Fonds communautaire Aviva aux
téléspectateurs et aux événements communautaires.

« Des conceptsrecueillis sur le site Web du Fonds communautaire Aviva ont été utilisés pour
développerl'idée de I'horloge de compte a rebours qui est devenue I'élément clé de la
composante en anglais.

» L'horloge de compte a rebours apparaissait sur les sites Web anglais et francais de Canoe, de
méme que sur la premiere page des publications 24 heures de QMi a travers le Canada.

« Une campagne de publicité en ligne, ainsi que dans des publications choisies, a permis
d'améliorer la portée et la fréquence de la campagne pour le Fonds communautaire Aviva.

« Des éléments de marketing ont été créés pour mettre en valeur les anciens gagnants du
Fonds communautaire Aviva dans le but de générer de I'effervescence pendant la phase
d'appel de soumissions.

e Les gagnants 2010 du Fonds ont été mis en valeur gréce a des éléments de marketing dans
des publications choisies.

« Aviva a obtenu la meilleure valeur relativement a I'argent investi en marketing tout en
répondant aux objectifs du programme.
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Publicité : publicité imprimée et en ligne

Camp Triomphe
Gaguants i pi c e
commurL iAot 003

We're donating $1,000,000. Will you donate an idea?

If you've got a great idea to create positive change but don’t know how to make it happen, the Aviva Community Fund
is here for you. We're offering $1,000,000 to help bring your most compelling ideas to life. To submit your idea and start
making a difference in your community, visit www.AvivaCommunityFund.org

) Aviva Community Fund
We are building insurance around you Supporting what's important toyou

Home | Auto | Business | Leisure & Lifestye AVIVA

YW AvivaCommunityFund.org
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Shania to pen tell-all autoblography

Nous faisons un don de 1 000 000 $. Nous donneriez-vous une idée?

Vous avez une grande idée pour apporter un changement positif mals ne savez pas comment la concrétiser?
Le Fonds communautalre Aviva est la pour vous alder. Nous offrons 1 000 000 $ pour contribuer 3 réaliser les
Tdées les plu_s' séduisantes. Pour € votre idée et 4 faire une différence dans votre
communaute, visitez www. FondsCommunautalreAviva.org
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Aviva et QMi Ventes : un partenariat

Publicité : exemples d’'éléments de marketing

MARKETING FEATURE

| MARKETING FEATURE

Aviva Community Fund
Supporting what's important to you

Joe made a difference and so can you!

Joe Dueck and AVIVA Community Fund lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit viverra integra

AVIVA A
w A Million Reasons to Celebrate

Visit AvivaCommunityFund.org to learn about all 11 winning ideas!

AVIVA

Insurance

SPECIALTOSUNMEDIA —Inte-  mmet auctor quis, interdum non tristique oroare, metus  HOW DID DAVID wolurpat, elit non tristique [(a00g AVIVA l A h
oI . S Pt MDA WO ot woer Ottawa capitalizes on Aviva competltlon with 3 winners
‘mollis, magna risus posuers  erat turpis, modo ipsum sugue in elit TOGETHER TO MAKE
turpis, consequat  matkis Nim mune risus, sccumsanat A DIFFERENCE IN HIS witae viverrs motus port- | 1. Joe Dueek
lorem nibh =it amet sem.  HOW DAVID WON gravida sit amet. l!u\s risus  COMMUNITY titor. Mauris placerat. | joe's Place -
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i miris semper DAVID'S Brisan Yard Playground
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imperdiet vitae tem- elit euismod sit ha | feedmmfmsdxy Tonch aman
por id, comvallis sed amot suetor spmdmsplrlxnrwng to fish and you feed him fora
metus. Donec phare- quis, interdum lifetime. That’s the philasophy
egetnulla Ali-| 4 South Slope Elementary behind Well-Connected “A
tin guum vee | Make Dur Dream A Reality Knowledge Centre for a
Lacinia vitae viverrn Iihers  turpis, Erighter " winnersinthe Dream of
metus  portlitor - quis  looreet | 5, Megan Brown [bmuml:yF\mdccmr o
Mauria placerst nisl ipsum. 10| Camp Teumph pet help them stepinto the work- accessible
idorei temper sollic- imperdietsernac | guilding a Lodge for Camp Tlmn.ksmﬁmd.\ngﬁamm' place. It will also be a place
Veatibulum niss Triumph ‘hviva, h irchi playground
convallis cleifind ante " - plete homework
ultsic 6. Jonathan Pronovost The Well- y i comes true
Thélure mulimédi pour LeSouos acentrotharofersa. “The women artive st The
oles défavorisées da drop-in day program for Well with a hand our, often ital Ci itthe i Crystal Bay Centre for Special
acsh ‘women and women with cl looking for food or support,” Capital City Condors Adam, Connor, Aaron and John hit the ice. Educationisawelcoming place
i . < 7 — children of various disabili-
isum_augue in | 7. Stephane Racine obstacles in their everyday Petrie Carr & Scot Insurance | Aviva assists spemal team on winning goal ties but lack of an accessible
elit. Nam nunc | Consortium Evolution lives. ‘Brokers Ltd., which submitted playground means students in
rve the Environmant ‘Well-Connected will be a the proposal. “This knowledge | It's “Game on!” for the Capital was much more than justa Ct inning i
place where the women can ~ centre will enable them to go | Ciry Condors, a special hockey  game to the players after aver- ~goal — to help these speciel | wheel around a pathway.
quis 8. John Rigtveld ‘work onresumés learn English  into society with ahand up ... | teammad i ‘hearinga players enjoy our national | Thanks to insurance company
hmemn«umlmmnerdmr Scouts Canada Foundation and/or French, and develop What they learn will be ever- | with and/or game. Aviva and the Aviva Commu-
sem ac nisi Scouting's No One is Left ‘basic computer skills that will lasting™ i i lities. Thanks to nity Fund, that's about to
pharetra, Peﬁememuu Bahir ‘the Aviva, ity Fund, tors. Th change.
kids who've been on a waiting gameredmxough the Av'ivn Each of Crystal Bay’s 88 stu-
i il it nts has a moderate to severe
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Many of the Condors' players ,umbmn at several Senators™
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developmental disahility. Many
also have a second disability,
such as autism, deafness or
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gether wife,he helped ~ that moment capmuredit”says  Ottawa Senator Matt fulfilling its dream of providing

‘organize the Condors. Perkins. Hockey lovers from Carkner witha young ‘wheelchair{ fmnmy
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orre . . . ‘students can play. ‘T can't wait
s A million reasons to get involved in community change Forthe plavetound to b bl
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from coast to coast will be able to make po:
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Reveal a POSITIVE change for your community!

ositive change in your community.

support what's important to you by helping you make

Wl AvivAa

tive changes in their communities thanks to
insurance company Aviva Canada, and the
Aviva Community Fund.

meting you count o times of necd. Helping
Eed our commu-
nityis one more wayAvm and our network of

even fa popoa docsrt garner enough vates
ntinue leveraging its website
e ] support-

upto 20 times a day to see how

AVIVA One of the leading property and casualty broker partners support what's important to you.” ers. Benevity Social Ventures, Inc. will generate
AViVa Communi Fl.ln d insurance groups in Canada since 1906, Aviva Organizations were invited to submit original charitable donation receipts and distribute funds had,”says Veart-

provides home, automobile, recreational vehi-  and creative ideas that would have a positive toyour chosen cause(s). jes. ‘Tewas great to seea com-

WHAT WOULD YOU DO FOR YOUR COMMUNITY? g % lmuu:!ﬂ M cle, group and business insurance. Ithas more  impact on their communities to the Aviva Commu- o learn more, v ‘munity come together to de-
Visi ityfu learn how iffes what! han 1,700 independent broker partners across  nity Fund competition. In three rounds of voting, ‘www. AvivaCommunityFund.org or velop a strong voice and the
EAvivacommn nd.org to learn Yyou can make a difference! the country. Canadians chose the 90 semi-finalists. The top 30 ‘www.AvivaCanada.com. ‘Dower tomalte things happen”
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Les résultats

« En 2010, plus de 2 200 idées ont été soumises, une augmentation de
10 % par rapport a I'année précédente avec plus de 2 millions de
votes.

 Le Fonds communautaire Aviva a permis d'amasser plus de 1,5 M$ en
dons pour divers organismes communautaires.

Un partenariat couronné de succeées avec QMi Ventes!
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