
Étude de cas : mardi 30 août 2011



Présentation de Maple Pictures

Maple Pictures était à la recherche d’un partenariat national avec QMi Ventes afin de 
promouvoir le lancement de leur plus récent film Conan le barbare pour faire un 
grand battage publicitaire afin de maximiser la notoriété d’une manière palpitante.  

Objectifs
• Créer une campagne semblable au lancement de Les Sacrifiés (The 
Expendables)

� Publicité flexfome dominante

� Élément concours interactif� Élément concours interactif

Public cible
• Adultes 18 – 49 

� Public cible resserré : démographie asymétrique, hommes 25-49 

Période
• Date de lancement du film : vendredi 19 août 2011

• Prépromotion avec concours : 2 au 10 août 2011

Marchés
• Ontario, Alberta, Manitoba



Analyse de cas : Maple Pictures

L’idée
• La création d’un concours palpitant « Barbarian SUNshine Girl » pour la chance 
d’apparaître dans le journal et en ligne pendant une journée, incluant des prix 
secondaires avec des chances de gagner un prix Maple Pictures. 

Le début
• Maple Pictures a contacté directement QMi Ventes pour discuter d’un partenariat 
à propos du lancement du film Conan le barbare pour les plateformes imprimées 
et numériques.et numériques.

Le déploiement
• QMi a présenté l’offre globale à Maple Pictures après avoir discuté de leur DDP.

L’approche
• Tirer profit des plateformes imprimées et numériques pour appuyer le lancement de 
Conan le barbare grâce au concours « SUNshine Girl Goes Barbarian ».



Maple Pictures et QMi Ventes : un partenariat

Création du concept du concours « Sunshine Girl Goes Barbarian » pour le Canada anglais.

• Grâce aux forces de la « Sunshine Girl », nous avons créé un concours unique où les lecteurs pouvaient 
inscrire leurs meilleures photos de « femmes barbares », partout au Canada, afin qu’une d’entre elles 
ait la chance d’être la « National Barbarian Sunshine Girl » le jour du lancement de Conan le barbare . 

• La campagne publicitaire a été présentée sur toutes les propriétés imprimées et numériques du Sun, 
de même que sur le réseau Canoe afin de faire la promotion du concours et du lancement du film.

• QMi Ventes et Maple Pictures ont fait la promotion du concours sur leurs plateformes de médias 
sociaux, Facebook et Twitter, pour créer un engouement supplémentaire.sociaux, Facebook et Twitter, pour créer un engouement supplémentaire.

• Maple Pictures  s’est également associé à l’application de jeu ciblée de Canoe,  « Rock You ».

• La publicité flexforme apparaissait dans la section Divertissement de toutes les éditions du Sun le jour 
du lancement de « Conan le barbare ».

• Le jour du lancement de « Conan le barbare », la « Barbarian Sunshine Girl » apparaissait dans toutes 
les éditions du Sun avec une galerie et une séance vidéo en ligne où la page d’accueil de la 
« national Sunshine Girl » avait pris le pouvoir sur Maple Pictures. 

• Tous les éléments publicitaires des journaux et de la plateforme numérique ont été créés par le 
concepteur graphique interne de QMi Ventes.

• Maple Pictures a obtenu la meilleure valeur relativement à l’argent investi en marketing tout en 
répondant à ses objectifs .



Maple Pictures et QMi Ventes : un partenariat

Publicité :  promotion du concours imprimée et en ligne



Maple Pictures et QMi Ventes : un partenariat

Publicité : promotion en ligne de la marque sur « Rock You »



Maple Pictures et QMi Ventes : un partenariat

Publicité : l’après-concours en ligne



Maple Pictures et QMi Ventes : un partenariat

Publicité : l’après-concours en version imprimée



Analyse de cas : Maple Pictures

Les résultats

• QMi Ventes a reçu entre 30 et 50 soumissions pour le concours « Sunshine Girl 
Goes Barbarian » pendant la fenêtre d’une semaine du concours.

• L’application de jeu « Rock You » qui a été affichée du 4 au 10 août a servi 
plus de 5 000 impressions.

• L’engagement total a été de plus de 2 800 impressions, ce qui était au-dessus 
de l’objectif de 2 000. 

• Le partenariat « Sunshine Girl » d’une journée a servi plus de 600 000 
impressions.  

• Les unités publicitaires ont servi plus de 1 million d’impressions et 3 753 clics ont 
été enregistrés pendant toute la campagne.

• Le concept créatif de QMi Ventes, conduit par la puissance de la « Sunshine 
Girl » et du Sun pour rallier les lecteurs masculins de 25 à 34 ans, rejoignait le 
public cible de Maple Pictures.

• La stratégie de Maple Pictures consistant à cibler un groupe démographique 
asymétrique masculin avec le lancement du film Conan le barbare cadrait 
bien avec QMi Ventes. 

Un partenariat couronné de succès avec QMi Ventes!


