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Etude de cas : mardi 30 aoUt 2011

QMIVENTES

Une compagnie de Quebecor Media



= o o QUEBEC _
Présentation de Maple Pictures S i

Maple Pictures était a la recherche d'un partenariat national avec QMi Ventes afin de
promouvoir le lancement de leur plus récent film Conan le barbare pour faire un
grand battage publicitaire afin de maximiser la notoriété d'une maniere palpitante.

Objectifs

e Créer une campagne semblable au lancement de Les Sacrifies (The
Expendables)

> Publicité flexfome dominante
> Elément concours interactif

Public cible
e Adultes 18 - 49
> Public cible resserré : démographie asymétrique, hommes 25-49
Période
* Date de lancement du film : vendredi 19 aoUt 2011
e Prépromotion avec concours : 2 au 10 ao0t 2011

Marchés

e Ontario, Alberta, Manitoba
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. QUEBEC _
Analyse de cas : Maple Pictures S e

L'idée
« La création d'un concours palpitant « Barbarian SUNshine Girl » pour la chance

d'apparaiire dans le journal et en ligne pendant une journée, incluant des prix
secondaires avec des chances de gagner un prix Maple Pictures.

Le début

« Maple Pictures a contacté directement QMi Ventes pour discuter d'un partenariat
d propos du lancement du film Conan le barbare pour les plateformes imprimées
et numériques.

Le déploiement
« QMi a présenté |'offre globale & Maple Pictures apres avoir discuté de leur DDP.

L'approche

« Tirer profit des plateformes imprimées et numériques pour appuyer le lancement de
Conan le barbare grace au concours « SUNshine Girl Goes Barbarian ».
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Maple Pictures et QMi Ventes : un par’renq?iﬁa%a

Création du concept du concours « Sunshine Girl Goes Barbarian » pour le Canada anglais.

« Grdce aux forces de la « Sunshine Girl », nous avons créé un concours unique ou les lecteurs pouvaient
inscrire leurs meilleures photos de « femmes barbares », partout au Canada, afin qu'une d’entre elles
aif la chance d’étre la « National Barbarian Sunshine Girl » le jour du lancement de Conan le barbare .

+ La campagne publicitaire a été présentée sur toutes les propriétés imprimées et numériques du Sun,
de méme que sur le réseau Canoe afin de faire la promotion du concours et du lancement du film.

* QMi Ventes et Maple Pictures ont fait la promotion du concours sur leurs plateformes de médias
sociaux, Facebook et Twitter, pour créer un engouement supplémentaire.

* Maple Pictures s'est également associé a I'application de jeu ciblée de Canoe, « Rock You ».

« La publicité flexforme apparaissait dans la section Divertissement de toutes les éditions du Sun le jour
du lancement de « Conan le barbare ».

* Lejour du lancement de « Conan le barbare », la « Barbarian Sunshine Girl » apparaissait dans toutes
les éditions du Sun avec une galerie et une séance vidéo en ligne ou la page d’'accueil de la
« national Sunshine Girl » avait pris le pouvoir sur Maple Pictures.

« Tous les éléments publicitaires des journaux et de la plateforme numérique ont été créés parle
concepteur graphique interne de QMi Ventes.

« Maple Pictures a obtenu la meilleure valeur relativement a I'argent investi en marketing tout en

répondant a ses objectifs . P N
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Maple Pictures et QMi Ventes : un partenq?ilaEiB%a

Publicité : promotion du concours imprimée et en ligne
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A thriliing ending for franchise.
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Maple Pictures et QMi Ventes : un partena?ilaEiB%a

Publicité : promotion en ligne de la marque sur « Rock You »

Nexopia — Conan the Barbarian
on RockYou
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Maple Pictures et QMi Ventes : un partenq?iﬁa%a

Publicité : I'apres-concours en ligne
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Kylie

After our Canada-wide quest
to find our perfect Barbarian
SUNshi

o

an and is the grand

prize winner of our SUN

Girl G

Conan the Barbarian hits
fre: o

Doroszuk photo)

Kylie won our Canada wide search to find the perfect Barbarian Sunshine Girl. Congratulations Kylie!
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Maple Pictures et QMi Ventes : un partenariat~—

Publicité : I'apres-concours en version imprimée
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Grim look
at aftermath
for war hero
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thrown n for gond measure. Just
Xidding about that last part.

AT |- winnds
drama starts with rape and death
and ends In madness. This1s 2
outing sbout what war looks like
underneath the strring speeches

out country and

LL Kurokawa (Shlml Onishi)
returns from the second Sing-japa-
nese war a decorated e, e has
Inst bath arms and both.
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badly bumed, so there's not m\l(‘h g

left of him bestdes angry flesh.
He 15 also deaf. Kurokawa s given
aver to the care of his loving vrife
‘Shigekn [Shinoba Terajtma), who
puts aside her nitial shock and
repulsion o tend to what's
e ofher husband.

Caterpillar fs brilliant
but tough 1o look at. 1's
the Feel-Bad Movie of the
‘wieek, really, Caterpillar s n
Japanese, with Enghish sub-
tles

Key unlocks sorrow

mas stars as Julta, an
Wr\m AmeTic
INg 0N magazine sto ry
A fournalist in Parls  ahout the Vel dHiv.
finds way she researches end-
the past and the presemt  lessly and mierviews eld-
are inextricably bound tn  esly Parisians about what
Sarah’s Key, a stury sbout  they witnessed during the
Ioss that begins roundup. ulia’s French
'J'her:hapt!rs s ‘hushand, meanwhile, has
past centre on a ittle girl  just inhertted a terrific flat
named Sarah (Melusine  in the Marats district of
Mayance), whose familyIs om s paresnts, and

separated during the Vel' are afool to renovate
d'Ftv roondup, partof the  Julta, her hushand and
Narl ocoupation. About  thetr adolescent danghter
13,000 Parisi; willl live there, as the flat
forced 1o stay In @ sta- has been in the family for
b dium In the west of the maore than 50 years.
city, one stop in & jour-  Just ona thing though —
e that woudd e, or vy ws el mnpey o
i el gty avatlable all those years
sarchhas cleverlyhid ago, at the same ume that
m fer e brotherin 3 arisan ews were being
farced from thetr homes?

ﬂ;e prench pelice won’ | Hmmnnn .
find lum, Sutthensheand  For the light ishedsan
her parents are confined  the Vel d Hiver roundup
tothe Winter Velodrome,  — subject matier also cov-
andshehas tofindaway  ered in the film La Rafle,
10 get back home and let  and untl fairly recently &
her brother out of that  hidden bit of French his-
hoard. tory — Sarah’s Key 15 dis-
‘The action moves for-  turbing but well warth see-
ward in time Lo Paris Otherwise, it's mean-
2009, Kristn Scott Tho- abit sm
The film 15 in Prench
and Enghish, with English
sublitles.
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. QUEBEC _
Analyse de cas : Maple Pictures S e

Les résultats

e QMiVentes arecu entre 30 et 50 soumissions pour le concours « Sunshine Girl
Goes Barbarian » pendant la fenétre d’'une semaine du concours.

« L'application de jeu « Rock You » qui a été affichée du 4 au 10 aoUt a servi
plus de 5 000 impression:s.

« L'engagement total a été de plus de 2 800 impressions, ce qui était au-dessus
de I'objectif de 2 000.

e Le partenariat « Sunshine Girl » d'une journée a servi plus de 600 000
Impressions.

« Les unités publicitaires ont servi plus de 1 million d’impressions et 3 753 clics ont
eté enregistrés pendant toute la campagne.

« Le concept créatif de QMi Ventes, conduit par la puissance de la « Sunshine
Girl » et du Sun pour rallier les lecteurs masculins de 25 a 34 ans, rejoignait le
public cible de Maple Pictures.

« Lastratégie de Maple Pictures consistant a cibler un groupe démographique
asymétrigue masculin avec le lancement du film Conan le barbare cadrait
bien avec QMi Ventes.

. , < . A
PLE Un partenariat couronne de succes avec QMi Ventes! qMivENTES

PICTURES Une compagnie de Quebecor Media




